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Les syndicats et le tourisme en France aprés 1945 :
gains symboliques et enjeux

Par Sylvain Pattieu, Docteur de l'université dei$¥tll, agrégé en histoire.

Les origines aristocratiques des pratiques taquss, leur diffusion au sein des
classes bourgeoises au cours du %$¥ecle et la fonction de distinction de ce tougsdes
élites ont fait I'objet de nombreux travaux histppes. En matiére de tourisme populaire, les
recherches sont plus limitées et souvent centréela slate mythique et inaugurale de 1936 :
cette date est celle a la fois du premier gouveemtraocialiste, celui du Front populaire, et
celle de grandes gréves avec occupations d’usinerquabouti a des avances sociales sans
précédent, parmi lesquelles les congés payés. dduds départs en vacances d’ouvriers
furent trés limités en 1936 et dans les année®pestes, méme s’il n'existe de statistiques
nationales précises relatives au tourisme qu’airpde 1964. La « révolution estivale »
eévoquée par I'historien Antoine Prost, marquéeypadéveloppement large du tourisme dans
toutes les couches de la population, ne s’accordplic qu’aprés-guerre et elle est rendue
possible par la forte croissance économique. Celdgpement d’'un tourisme populaire
représente un des éléments de linstauration dweeciété salariale », pour reprendre un
terme du sociologue Robert Castel. Cette socidtgiaa a connu son apogée au cours des
« Trente Glorieuses ». Elle est le fruit d’'un lomgpcessus, caractérisée par des protections
nouvelles assurées ou garanties par un Etat saiatorrespond a un mouvement de
promotion : accumulation de biens et de richessedation de positions nouvelles et
d’opportunités inédites, accroissement des droitkes garanties, multiplication des sécurités
et des protections. L'acces au tourisme participe cdtte promotion, de ces positions
nouvelles et opportunités inédites : les Iégistatisur les congés payes et 'augmentation du
pouvoir d'achat grace a la prospérité économiquecerjuguent pour entrainer un
développement des vacances au sein des milieuXgigsl méme si les taux de départ des
ouvriers et employés restent inférieurs a ceuxcddses et professions libérales. L'histoire du
tourisme populaire dans I'aprés 1945, a la foissdaes pratiques et dans ses organisations, est
donc encore un chantier auquel j'ai tenté de ppdic en centrant I'analyse sur les gains et
les représentations symboliques qui lui sont aéschl s’agit de s’intéresser aux classes
populaires et au monde ouvrier en I'étudiant noaadement a travers le prisme de la greve et
des luttes sociales, mais a travers I'angle deg4oi

De facon inattendue, compte tenu d’'une traditigndgale francaise davantage
tournée vers les revendications que vers les s=vies confédérations syndicales ont été un
acteur important de cette histoire. Envisager tiétdu tourisme populaire a travers le prisme
syndical se révéle des lors intéressant. Durant Tlemnte Glorieuses, en effet, les
confédérations syndicales souhaitent répondresadted’un besoin nouveau pour les salariés
en mettant en place un dispositif vacancier appsiye des associations, congues pour
s’adresser aux comités d’entreprise institués’petdnnance du 22 février 1945. Ces comités
permettent aux syndicats de gérer une partie desfibés de I'entreprise, dont le budget des
ceuvres sociales. Le tourisme en fait partie. Lesd8gats I'envisagent dans une optique



d’éducation populaire et tentent de lui donner enssdépassant la simple activité de loisir.
L’association Tourisme et travail, née en 1944 peoche de la CGT depuis la guerre froide,
est parmi ces dispositifs syndicaux celui qui lles d’influence, car la CGT, liée au Partin
communiste, est le syndicat le plus puissant ap®d®&. Tourisme et travail connait a partir
des années 1960 et dans les années 1970 un egswtaimh, avant de disparaitre en 1985
suite a des difficultés financiéres. Les syndicdisrigine chrétienne comme la CFTC,
devenue CFDT en 1964, ou la CGT-FO, issue d'uresieri de la CGT du fait de la guerre
froide, se réferent a cette association pour cestieurs propres associations de tourisme.
La maniere dont Tourisme et travail envisage lesamees a donc une influence sur
I'ensemble du mouvement syndical francais.

Les dirigeants de Tourisme et travail sont iss1$adCGT et nombre d’entre eux sont
membres du Parti communiste francais, malgré liadesede liens directs avec ce parti.
L’insertion de Tourisme et travail au sein du «égse d’action communiste » (terme utilisé
par I'historien Bernard Pudal pour désigner I'enblentes associations et organisations qui
sont liées au Parti communiste), méme particukéradirecte, a une influence sur son projet
vacancier. L’affirmation de la capacité des « tiears » a organiser leurs propres vacances,
a travers les comités d’entreprise, constitue @meht d’'un dispositif visant a affirmer la
souveraineté du monde du travail et celle des @ghaans qui s’en font les porte-parole.
L’accés aux vacances participe de la dignité owerike tourisme d’éducation populaire
préconisé par Tourisme et travail est un moyen pounduire les vacanciers, par les visites,
ou par les articles de la revue éponyme, a la ruliiégitime, celle des ceuvres d’art, des
monuments, de la littérature ou des spectaclestapport des dirigeants de Tourisme et
travail a cette culture est marqué par une fortbigmité qui correspond a la conception
développée au sein du PCF depuis les années 1680acges limité pour les ouvriers est
critiqué. En méme temps elle est aussi dénoncée smu caractére élitiste, au détriment
d’'une culture populaire qui serait plus authentigue rapport a la culture Iégitime, fait de
révérence et de contestation, se situe dans urgoterentre le légitimisme, soit la
reconnaissance et la déférence vis-a-vis de laureuldominante traditionnelle, et le
populisme, c’est-a-dire I'exaltation de I'autonond®ine culture populaire et des capacités
culturelles populaires.

Le projet de Tourisme et travail correspond donme déclinaison dans le secteur du
tourisme de phénomeénes plus larges : I'accés d@acadre de I'apogée de la société salariale
a de nouvelles positions et opportunités pour le@sses populaires et I'affirmation publique,
portée notamment par des organisations politiguesyedicales, d’'une fierté populaire
centrée sur la figure de l'ouvrier d’industrie. &&bciation est un objet privilégié pour
observer comment le tourisme, a travers la prodaoaiun discours touristique par des élites
militantes issues du syndicalisme, porteuses diepeésentation mythifiée du peuple, peut
s’intégrer plus largement dans un projet sociapaitique. Ce discours se reflete dans la
revue de l'association, tirée a plusieurs milliefexemplaires, présente sur les lieux de
vacances et envoyée aux adhérents individuels deshee et travail ainsi qu'aux adhérents
collectifs. Il transparait aussi dans les documariesnes de I'association et dans le matériel
public gu’elle utilise pour faire connaitre soniactet ses initiatives (brochures, catalogues,
tracts, cartes postales). Tout au long des quammiées de son existence, la question de la
légitimation du tourisme populaire est au cceur 'detiVité de Tourisme et travail. Les
couches populaires, tard venues au tourisme, sotffun manque de Iégitimité par rapport
aux vacanciers bourgeois, premiers a en défininbemes, accusés d’accaparer le tourisme et
ses espaces privilégiés. Tourisme et travail tdiytgallier en affirmant le droit des milieux
populaires a accéder aux vacances légitimes, edisjyes vacancieres ayant elles-mémes en



retour une fonction légitimante. En tenant compéela composition réelle du public de

Tourisme et travail, il s’agit d’observer ici commece discours se matérialise dans des
activités, des pratiques et dans des lieux quinvigeconstituer le tourisme en élément de
distinction pour les milieux populaires. L'analydes objectifs vacanciers d’'une association
de tourisme liée au mouvement syndical permet aepocendre comment elle participe a la
fabrication du populaire et a la construction diitis sociales.

Le peuple selon Tourisme et travail

Le peuple selon Tourisme et travail s’ancre dddéd d’'un futur messianique, dans
lequel « il N’y aura plus d’exploitation de ’lhommar 'homme » grace au progrés technique.
Tourisme et travail souhaite préparer ce futur enndnt « a la classe ouvriére la culture
nécessaire a son role de demain ». Une certainenvidu peuple en découle, celle qui
structure la société selon les catégories popuslaine« eux » et « nous », décrites par Richard
Hoggart. « Eux », ce sont les élites, les richesixcqui bénéficient des vacances depuis
longtemps et sont présentés comme voulant se egsgg\privilege. Le « nous » de Tourisme
et travail est celui des travailleurs, notion dnflou permet d’englober diverses catégories
sociales méme si sa coloration ouvriere est ndittest celui d’'un peuple victime des
manceuvres des puissants, a la fois pauvre et digmamentalement bon, aux solides vertus
basées sur la mesure, le bon sens et le couragejudbtés rendent le projet d’un tourisme
populaire non seulement possible mais nécessaire.

Les vacances populaires pronées par Tourismenailtont une vertu performative :
I'objectif est de faire advenir ce qui est nomme,dennant une définition du public auquel
I'association s’adresse. En définissant ce puldichaité les dirigeants de Tourisme et travail
délimitent une « combinaison populaire » large avers 'usage du terme « travailleurs ».
L’'union et la rencontre dans les vacances et damseviendication des vacances sont censees
célébrer une communauté d’intéréts entre des drastiarges de la population. On retrouve
les mécanismes décrits par Edward Palmer Thompsr, qui le processus de constitution
d’'une conscience de classe est un travail qui sfaptit a travers notamment des formes
culturelles : traditions, institutions, idées, gyses de valeur. Tourisme et travail est une de
ces formes culturelles, de ces institutions, aetrsVesquelles les dirigeants syndicaux et les
dirigeants communistes tentent d’'incorporer unenscience de classe ». Le public vacancier
idéal que les dirigeants de Tourisme et travaiha@tent faire advenir en le nommant, en le
décrivant, en le définissant, correspond a la el&s la conscience de classe qu’ils veulent
construire. Le systeme de représentations desedintg de Tourisme et travail recouvre un
enjeu social et politique ou se rencontrent reprtésien imaginée et public réel de
I'association. Les productions symboliques visauteéinir ce public apparaissent comme la
déclinaison vacanciére d’'une représentation dulpdopgée au sein du mouvement syndical
et communiste, notamment dans les années 193fuitdades grandes gréves qui ont marqueé
les débuts du Front populaire. Cette culture de&61®&té décrite par exemple par Danielle
Tartakowsky et Michel Margairaz dans leur livre €1836. Des années 1950 a 1980, le
« peuple de Tourisme et travail » correspond dome &nodele qui préexiste a I'association et
ne s’y réduit pas. Les vacances selon Tourismeaehit ont pour objectif de realiser « la
fraternité du monde des travailleurs » en « crdastcontacts entre travailleurs de tous
milieux, venus de la ville ou venus de la campagniean Faucher, président de I'association
a partir de 1972, précise que « les loisirs porggneux les bases de l'unité des travailleurs.
Tourisme et travail se doit d’en étre le refletl’ekpression ». Ce sont donc des objectifs
directement politiques ou syndicaux qui sont agsgaux vacances.



Les données statistiques dont nous disposonseamitesun certain succes de Tourisme
et travail dans son entreprise de mobilisation naeiéase d’'un public populaire. Les premiéres
statistiques précises issues de rapports des grétdes chiffres de I'association elle-méme, a
partir de la fin des années 1960, font apparaiteenette spécificité de Tourisme et travail par
rapport a d’autres associations. Les catégoriepdesers et des employés y sont largement
plus représentées dans les centres de vacancéasssleciation. A l'inverse, les catégories
moyennes et surtout supérieures sont absentesdiBearités statistiques existent entre les
centres de l'association, preuve d’'une certaineigfgation en fonction du type de public
accueilli, sans doute selon les tarifs pratiquédesuentreprises concernées. Ces precisions
nuancent mais ne remettent pas en cause la compogdpulaire du public des centres de
Tourisme et travail et notamment la forte représot des ouvriers. En 1972, il y a ainsi
29% d'employés, 22% d'ouvriers professionnels, 6%ouwtiers spécialisés, 5%
d’enseignants, 4,5% d’agents de maitrise. La ptapord’ouvriers spécialisés, les moins
qualifiés, par rapport aux ouvriers qualifiés, saisapparaitre une surreprésentation des
franges supérieures du monde ouvrier. A la fin alesées 1970, la proportion d’employés
semble toutefois avoir dépassé celle des ouvrgdfst peut-étre de la croissance du secteur
tertiaire et d'une certaine désindustrialisation.

Composé majoritairement d’ouvriers et d’employédadfin des années 1960 aux
années 1980, méme si la répartition entre ces cltiégjories varie, le public de Tourisme et
travail correspond a I'idéal d’encadrement popeldie I'association et a la constitution d’'un
entre-soi vacancier. L'imprécision des sourceserenpt cependant pas une représentation
fine des différentes strates populaires préserans ks centres, méme si les ouvriers
qualifiés, groupe central de la classe ouvriereTaente Glorieuses, public privilégié de la
CGT et du PCF, semblent davantage représentéesgoevriers spécialisés. Si Tourisme et
travail touche les catégories populaires, il efficile de savoir autrement qu’a titre
d’hypothese probable si certaines catégories, pasquelles les plus fragiles
économiguement, ne sont pas privées du bénéfisesieacances et des mécanismes de
promotion de la société salariale. En somme, learvaes de Tourisme et travail sont, plus
gue celles du secteur marchand ou d’autres ordamisavéritablement des vacances
populaires, mais elles ne touchent pas forcémeritdetions les plus démunies des couches
populaires.

Tourisme et travail, « grande et belle associatieourisme social », se pose dés lors
en porte-parole des vacanciers populaires et mé@needx qui ne partent pas en vacances
mais souhaiteraient le faire. Dans la mise en sdenson opposition aux pouvoirs publics
nationaux, Tourisme et travail adopte a la fois posture de victime et celle de la garante des
intéréts des Francais, tendant a identifier la tmwside |'organisation avec celle des
vacanciers populaires qu’elle est censée reprasddés lors, les gains symboliques des
vacances proposees doivent pallier cette posit@mninie. Les gratifications offertes par le
tourisme correspondent a un idéal d’acces égateasources touristiques des élites, dans un
effort de réappropriation des themes et des li@anaatéristiques du tourisme des dominants.

Les vacances des élites a la portée de tous

A travers la mise a disposition pour les tourigleslieux de prestige et de lieux de
I'entre-soi, Tourisme et travail vise a faire dwrisme un moyen pour doter les vacanciers
populaires de représentations valorisantes dedatégorie sociale. Ces différents objectifs
sont remplis avec un succes inégal par Tourisnraeil.



Elle tente tout d’abord de développer des acsvidé prestige. En 1956, dahes
copains du dimanche, d’Henri Aisner, film commandé au réalisateur @ICGT, de jeunes
ouvriers métallurgistes ont le désir de « voletedes propres ailes » en fondant un aéro-club,
« un truc chouette qui ferait passer vite les sixg de boulot », selon les termes du fraiseur
Trébois, joué par Jean-Paul Belmondo, dont c’egrédenier réle a I'écran. Grace au soutien
du comité d’entreprise et des syndicats, ils méadnien ce projet et conquiérent le droit de
voler, au méme titre que les jeunes bourgeois darm-club commercial entrevus au début du
film. Cette appropriation populaire d’un loisir bhgeois entre en résonance avec les objectifs
de Tourisme et travail. Le dénigrement du tourisliee plus aisés, du « privilege des snobs »,
n'est pas incompatible pour I'association avecéédd’'une démocratisation de certaines
pratiques. Offrir prestige et confort permet a onganisation liée au mouvement syndical de
faire la preuve de la capacité du monde ouvriec@der par ses propres moyens, sans
paternalisme patronal, a des avantages matériels.

Une partie du travail de propagande de Tourismeaetil consiste, passant outre
I'obstacle financier, a affirmer la Iégitimité pdpire a pratiquer certaines activités. Il s’agit
de permettre «la pratique de sports considéréefait comme des sports « réservés » ».
L’adjectif populaire est accolé a des sports cuilittonnellement ne le sont pas : « Le ski, un
sport populaire », titre ainsTourisme et travail. Equitation, croisieres, voile : par ses
réalisations, Tourisme et travail se flatte deefaiccéder a ces activités un public inhabituel.
Elle cherche a « démontrer que I'équitation peue &n sport populaire ». L’acces a des
activités de prestige reste associé a une cersaimgicité. Méme les six cents « croisiéristes
inhabituels » qui s’offrent, grace a Tourisme awdil, la croisiere Marseille-Casablanca sur
le Massalia, sont vus par le commandant comme des « gengeatifé» qui, au contraire des
abonnés habituels luxueux, s'intéressent a « [l&@Vyail, a [leur] vie de marin ». Les
délégués CGT du personnel hételier et les hommda deachine sont d’ailleurs également
invitts a s’exprimer parTourisme et travail. En 1975, soixante-seize comités
d’entreprise participent a I'opération, semblarhdétrer que « tout est possible ».

Dans la plupart des cas, ces pratiques prestggesmnt pourtant limitées : la voile ou
I'équitation restent des exemples tres localisés dpielques centres ou associations locales,
pour un nombre réduit de participants. Tourismératail se félicite que des ouvriers de
'usine BSN-Gervais-Danone, située prés de SainBe, découvrent I'équitation : mais ils
ne sont que quatre, accompagnés par un étudiastpi@gques ont avant tout une fonction
symbolique, il s’agit de prouver la possibilité pales vacanciers populaires d'y accéder en
développant largement des exemples rares. La me&skane dizaine de journalistes a bord
pendant la croisiere Marseille-Casablanca conficette fonction d’affichage, méme si elle
n'est pas exclusive. Les reportages éventuels dmngresse syndicale ou communiste
participent a la construction de la dignité du gmuout entier a partir de I'exemple de
quelques vacanciers. Le ski doit cependant étréngdige d’autres activités, méme s'il
participe des mémes fonctions symboliques. En,edgetpratique a connu avec Tourisme et
travail une diffusion sans commune mesure avee dell’équitation ou de la voile.

L’exemple du ski populaire

Le 11 décembre 1971, trois cents skieurs lyonissss des comités d’entreprise de la
ville, partent avec Tourisme et travail a La Plaga@s un « train charter ». Cette opération
est un succes pour une association qui souhaipase abandonner les stades de neige aux
promoteurs et aux privilégiés de la fortune »,ut disputer chaque perche, chaque télécabine



(...) au nom des droits du peuple tout entier a dispal’espace, de soleil, d’air pur
régénérateur ». Cet exemple n’est pas isolé. Danslatnaine, Tourisme et travail est
parvenue a développer cette conception d’actidgprestige mises au service de tous. A
partir de la fin des années 1950, les thémes dakdge pour tous » ou du « ski pour tous » se
répandent dans le vocabulaire et les activitésadsdciation. Par I'acces aux vacances de
neige, Tourisme et travail souhaite permettre avaeanciers d’accomplir un acte pionnier,
dans un domaine ou l'accent a été « mis depuisltrgtemps sur le fait que la montagne et
le ski sont réservés a une « élite » d’argent ».d&hut des années 1970, le ski alpin est
encore une pratique sportive ou les cadres supgyipatrons et professions libérales sont
largement surreprésentés. Cette situation perdaileedrs encore au milieu des années 1980.
Les inégalités socioprofessionnelles de départaeances d’hiver sont encore plus fortes que
pour les vacances d’été. Entre € dctobre 1972 et le 30 septembre 1973, 11,3 % des
professions libérales et cadres supérieurs soés alx sports d’hiver contre 3,6 % des
employés et 1,9 % des ouvriers et personnels desetes vacances a la neige apparaissent
comme des vacances complémentaires, d’appointrgpguort a celles d’été et concernent
moins de ménages populaires. Méme chez ceux qteérpates vacances sont loin d’'étre
synonymes de sports d’hiver. Dans une publicitd derisme et travail parue en 1969, le
« premier pas sur la neige inconnue » des vacanpiguulaires est comparé sans hésitation
au « premier pas sur la lune » comme symbole diwwie nouvelle », celle des « vacances
d’hiver ». L'image du premier pas sur le sol lueainise en parallele avec celle du premier
pas sur la neige n'‘obéit pas seulement a une legdg ressemblance entre les deux
empreintes : I'entreprise de conquéte de la lumersstitué I'enjeu d’'une lutte de prestige,
dans le cadre de la conquéte spatiale, entre &s-Bhis et 'TURSS. De la méme maniére, la
conguéte des vacances d’hiver par les classesamgsylsi elle n’est pas a proprement parler
une lutte sociale, est « une bataille a gagnees.lénéfices symboliques qui en sont retirés,
'accés a des expériences nouvelles qui « pernteteneux qui n‘ont pas les revenus
nécessaires de faire « comme si » et d’alignesl|plaisirs sur ceux des couches supérieures
de la classe moyenne», sont disponibles a moirrdis pour lI'association. Organiser des
vacances au ski ne requiert pas d'aller a I'étrargda formule des vacances a la neige
autorise des week-ends de découverte, notammentigouilles situées non loin des pistes
de neige, comme dans la région lyonnaise. La calutée permet de proposer des tarifs
moins élevés. Pour ces week-ends, il est possildahiser des départs en car, avec
I’économie potentielle d'une ou deux nuits passéass le car pendant le voyage. Rien
d’étonnant dés lors a ce que la pratique du skilgoé des premiéres activités de ce type
proposée aux vacanciers de Tourisme et travail.

Dans sa défense du ski populaire, Tourisme edilraloppose a ses deux adversaires
favoris, les pouvoirs publics et le secteur mardhatcusés de négliger voire mépriser le
tourisme social en défendant les privileges d’'urironité aisée. L’association adopte une
posture déja éprouvée en dautres occasions. Efeortte les discriminations, la
« ségrégation », dont sont victimes les catéggogaulaires, et se fait en méme temps la
représentante des intéréts de I'ensemble de lalagtapu contre une minorité. Outre ses
adversaires traditionnels, Tourisme et travail @oissi convaincre ses partenaires habituels,
les comités d’entreprise, de lintérét du ski paené. Tourisme et travail est en effet
confrontée a une contradiction, relative a la ditérdu public auquel elle s’adresse. Pour une
frange du public ouvrier, le ski et les vacancel aeige correspondent a de nouvelles
aspirations, de nouveaux désirs liés notammenaiawtie le ski est « un sport a la mode ».
En méme temps, une partie des comités d’entrepgseonsidere pas les vacances d’hiver
comme une priorité, préférant concentrer ses ragatiodns sur une quatrieme semaine de
vacances |'été. Tourisme et travail doit a la fmsvaincre les réfractaires que les vacances a



la neige constituent un besoin, pas un luxe, gigeer aux convaincus des formules propres a
les satisfaire. Elle utilise pour convaincre lesmiers des arguments médicaux et hygiénistes.

Les séjours a la neige proposés par Tourismeitront été capables de séduire des
vacanciers populaires qui ne seraient sans dost@gréis sans I'association. Pierre-Yves L.,
ouvrier a I'Arsenal de Lorient, raconte avec émmotiok On partait le vendredi soir dans la
nuit, on arrivait trés tot le matin la-bas, on cbsait les skis, on essayait d’en faire quand on
était débutant (...). Le samedi soir il y avait uoetie une soirée dansante, le lendemain re-
ski, on reprenait le car le soir pour rentrer ausoees sur Lorient. C’était des week-ends trés
éprouvants surtout quand il fallait reprendre &vail le lundi matin. Mais c’était des week-
ends trés a la mode. Sur un week-end, avec lesdamisurisme et travail, on avait dénombré
soixante et onze cars en méme temps ». Cette pgseniévele les ambiguités de la politique
de Tourisme et travail en ce qui concerne les smbhiver. Leur caractere « tres a la mode »
permet a Tourisme et travail d’étre en pointe désird de certains adhérents et les séjours
connaissent un indéniable succes auprés d'uneepddi son public vacancier. Leurs
conditions éprouvantes limitent néanmoins ce tyfectités essentiellement aux plus
jeunes, comme Pierre-Yves L., agé d'une trentaia@nges a I'époque. Une partie des
ouvriers reste indubitablement exclue des loisils @eige proposés par Tourisme et travail.
En 1963, un délégué du comité d’entreprise Chaudsmoue : « Nous ne touchons
absolument pas les ouvriers travaillant sur le$ngdsa; a cause des prix d’une part et, d’autre
part, parce que notre organisation de sports girdon’est pas tres connue de ces gars-la : ils
sont constamment pris par leur travail et n'ont [gapossibilité, comme ceux de certains
ateliers de fabrication par exemple, de parlereemtux ; ils sont donc tres difficiles a
contacter ». Ce constat confirme I'hypothése érais@egard des données statistiques, celle
d’'une association centrée sur I'élite ouvriere a@giers qualifiés.

A la fin des années 1950 et au début des ann&fs &8e en mesure d’organiser des
vacances a la neige et de proposer la pratiqupatesgd’hiver revét, pour Tourisme et travail,
une signification particuliere. Ces activités pettergt de satisfaire les aspirations des franges
du monde ouvrier plus jeunes, plus sportives, ais @vides de sensations, en essayant
d’attirer de cette maniére vers I'association unavelle génération ouvriére. Le ski permet
d’apparaitre comme une association « dans le cosachant s’adapter a de nouveaux désirs
et besoins au méme titre que ses concurrents nmatsha

Accéder a des espaces d’honneur

En 1960, a l'occasion de la date anniversaire muntRoopulaire, Tourisme et travalil
publie une photo du député communiste Virgile Barell936, le poing levé, avec en guise de
légende : « Le Front populaire abolit ce privileda Cbte d’azur réservée aux riches ». Cette
idée d’abolition des privileges vacanciers se déclpar la prise de possession de lieux
symboliques, comme les chateaux, symboles méma derhination sociale et du prestige.
Tourisme et travail récuse toute forme de ségrégatspatiale, toute « répartition
géographique des clientéles ». La volonté d’appatipn de lieux symboliques pour y
organiser les vacances des travailleurs releva deristitution de ce que le sociologue Michel
Verret appelle des « espaces d’honneur » de laeclasvriére, qui permettent d’annuler « les
images dont [les classes populaires] étaient dthbaffectées par la réprobation ou
l'inattention publiques ». Les espaces d’honneur Taririsme et travail jouent sur le
détournement des lieux pour un usage populaireuolasmise en place de lieux autonomes
reposant sur la volonté des comités d’entreprismsDes deux cas, il s'agit de démontrer la
force des catégories populaires, de signifier teypacité a affirmer leur souveraineté dans des



lieux et des fonctions auparavant réservées atesélia création de centres de vacances
propres a Tourisme et travail et aux comités daprtse est une maniére de constituer des
espaces d’honneur, basés ici sur la capacité ddants ouvriers a posséder leurs propres
lieux de vacances collectives.

En matiere de constitution de centres, 'assamiati'est pas en retard sur le tourisme
marchand, notamment par rapport au Club Méditeeranéé au milieu des années 1950. En
1961, le congres de Tourisme et travail proclameélzessité absolue d’'un « développement
quantitatif et qualitatif des centres populaires vde&ances », qui existent déja parmi les
réalisations de I'association. De tels centresemi&nt plusieurs avantages par rapport a un
hébergement en hotel. Le premier est celui du piaihle a long terme méme si un
investissement immédiat est nécessaire. D’autre lgapossession d’'un centre de vacances
permet a Tourisme et travail et aux comités d’gumise d’en choisir la clientéle et d’y mettre
en place leur propre animation, sans se limiteffré te gite et le couvert. Enfin, les centres
sont une preuve matérielle de la force des condigsreprise, de leur capacité a se doter de
leurs propres infrastructures de vacances. Le nemévillages de vacances de I'association
passe d’'une vingtaine au milieu des années 1960sadpe soixante-dix au début des années
1980, répartis dans toute la France mais surtaueswzones littorales. En 1965, le nombre de
journées passées dans des centres de vacances paaders de Tourisme et travail s’éleve a
plus de 300000 et il augmente sans doute la décesuivante méme s'il n'est plus
comptabilisé de maniere spécifique.

Les centres de vacances sont créés « par dedllénanga», « pour des travailleurs », et
a ce titre ils constituent bien des espaces d’hamfi@urisme et travail se congoit comme un
« foyer de coordination de ce réseau important eédisations touristiques, organisateur
d’activités bien concgues et de qualité ». Le caractollectif de ces vacances est un élément
« prédisposant naturellement a l'unité des tramaii ». Les prétentions culturelles et
d’animation de Tourisme et travail font des centsslon ses dirigeants, I'antithése des
centres du Club Méditerranée, beaucoup plus sileszicialement et voués a la distraction.
Les villages, a travers des vacances destinéesa@iigaux « travailleurs », prouvent que les
milieux populaires sont capables, a I'instar dése®lde se doter de lieux de I'entre-soi.

Tourisme et travail revendique I'usage des sitésdadres et de sports d’hiver les plus
reconnus. Pour le ski, I'association met un poittodneur a permettre aux travailleurs
d’accéder aux « stations dignes de ce nom », @ éairsorte que la Savoie ne soit pas réservée
aux « palaces ». Les courriers d’adhérents pubbélicitent qu'avec deux hotels loués par
Tourisme et travail a Courchevel, I'association tmetne « station d’élite » a la portée de
tous. Cette appropriation de lieux touristiquessfiggeux par une association au public
populaire comporte une dimension de revanche sodial célébre station balnéaire de Juan-
les-Pins est ainsi un lieu de villégiature ou «ttasailleurs sont maintenant chez eux », alors
que ce nom évoque plutbt aux adhérents de l'agsmtiacle rendez-vous des riches
multimillionnaires |ézardant sur le sable des ptage Grace a Tourisme et travail, les
travailleurs peuvent désormais « godter a tousptasirs jusque-la réservés aux riches » et
« profiter de ce coin de France ». En accédansdes prestigieux, les adhérents de Tourisme
et travail s’approprient la majesté des lieux. Rdonté de lyrisme, le style des descriptions
emprunte cependant aux formes de rédaction desgeays bourgeois, le sublime des
paysages étant un moyen de persuader les usagefsuysl vacances ne sont pas au rabais.
Enfin, le mode de transport utilisé constitue égalet un élément de valorisation des
espaces : les voyages permettent ainsi a « dendr@breux travailleurs de prendre l'avion
pour la premiére fois ». C’est le cas pour PiervesyL. : « Je suis parti en vacances en avion



en 1980, javais donc trente ans et c’était montdrap de l'air. Maintenant les jeunes
connaissent ¢a, prennent l'avion beaucoup plugudin ne le prenait a I'époque. (...) A
I'étranger, |’y suis allé en 1980, moi ¢ca me faiséver, et ca m’a fait prendre I'avion. Grace
a Tourisme et travail. Sinon, j'y serais allé pétre beaucoup plus tard ».

Les réussites et les limites d’un projet

Les gains symboliques des vacances proposéesquaisifie et travail peuvent se
résumer par la possibilité offerte aux travailledesvivre des vacances semblables a celles
des élites en se regroupant et en s’'unissanteuia comités d’entreprise et par I'entremise de
I'association. Bien entendu, Tourisme et travailpnétend pas organiser des vacances de
luxe, d’autant qu’elle critique cette conceptiors deisirs. Mais a travers les vacances, les
travailleurs doivent pouvoir accéder a la mémeucajtaux mémes sites, au méme entre-soi,
aux mémes lieux, que les élites. Il s’agit de pssua capacité des milieux populaires, non
seulement a accéder a l'universel des ceuvres hamaindes sites naturels, mais a construire
leurs propres espaces de symbolisation et a s’pppr@t prendre en charge les lieux les plus
chargés d’histoire. La question de I'encadremeatldisirs et du tourisme, souvent envisagée
pour les milieux populaires sous l'angle d'un embadement dans le cadre de régimes
autoritaires, participe ici d'un processus de potidin d’'une identité sociale. Le prestige de la
culture, des monuments, des activités, méme preposé une minorité des vacanciers
populaires, est censé rejaillir sur le groupe @miter a travers la publicité faite paourisme
et travail et par la presse de la CGT. Ces objectifs n'orst @& totalement remplis. En
matiere de confort notamment, les vacances de Sroeriet travail ont été d’'une qualité
inégale.

Les gains symboliques et pratiques offerts passbaiation ne sont pourtant pas a
négliger. A travers les activités touristiques, fisme et travail vise a faire profiter les
membres des catégories populaires d’'un capital sijque et d'un capital d’expériences. Le
capital symbolique est un terme emprunté a Bourdi®st une propriété qui, percue par des
agents sociaux fournit des éléments de valorisatian individu ou d’'un groupe. Dans la
France de la deuxiéme moitié du X3écle, le fait de partir ou non en vacances diestine
« propriété », marque de distinction et preuve tdgration a la société, car la valeur et
'importance des vacances sont largement reconnuesfait de disposer d'un capital
d’expériences vacanciéres permet aux catégorieslaiogs de se considérer a I'égal des
autres catégories sociales et d’amoindrir, sansalasuler, les effets de la domination
economique et culturelle par I'exercice d’activitesngtemps réservées aux catégories
supérieures. Les vacances de Tourisme et travaingitent de contrebalancer les
représentations de la culture populaire en ternreemanque, de dévoiement, de domination
par rapport a la culture légitime. L'idée d'un tsune collectif, d’éducation populaire,
authentique, est opposée a l'indigence supposéaudisme marchand dans ces domaines. Un
tourisme utile est opposé a un tourisme d’évasitwisiveté et de distraction, assimilé au
tourisme bourgeois. Pourtant, les vertus du towigmdné par Tourisme et travail sont
paradoxalement proches de celles des premierstesiriqui voyaient dans cette activité une
fonction pédagogique.

Pour terminer, il faut souligner, malgré cet élémee réussite, une ambiguité
fondamentale des loisirs proposés par Tourismexeait. Ce projet est le fruit d’'un groupe de
dirigeants issu des milieux populaires, qui ontédéc au tourisme par le syndicalisme.
Pourtant, comme les cadres du Parti communistetsiquar Bernard Pudal, leur carriere
militante a entrainé des décalages par rapportiranddieu d’origine, notamment dans leur
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rapport a la culture, fondé sur une bonne volomg forcément partagée dans leur milieu
d’origine. L’historien allemand Alf Ludtke parle didcigensinn des groupes ouvriers, c'est-a-
dire le «quant-a-soi », soit la capacité gardee amtonomie par rapport aux volontés
d’encadrement des élites, ou par rapport a soraitra®et Eigensinn passe par des méta-
résistances, par des phénomenes d’évitement odaphlague. Il oppose aux tentatives
d’encadrement un ethos ouvrier, c’est-a-dire un endd vie. Or la volonté d’éducation
populaire de Tourisme et travail semble s’étre tésuen partie a cet ethos. Beaucoup de
vacanciers, malgré les objectifs fixés, se désistaient des aspects d’éducation populaire
pour privilégier la joie d’étre ensemble, la purstiéction, ou le shopping plutét que les
monuments historiques. On peut le percevoir a tsales rapports désabusés des dirigeants de
Tourisme et travail, les comptes-rendus de voyageslies entretiens que jai pu mener avec
d’anciens vacanciers. On touche la a un probleme lpfge. La France est I'un des rares pays
européens, avec l'ltalie, ou un parti communiste fest implanté aprés 1945. Sous son
influence, un trait d'égalité a souvent été tragtreegroupes ouvriers, mouvement ouvrier et
Parti communiste. Or il semble bien que ces trasemble soient loin d’étre et d’avoir été
superposables, méme durant la période la plus fastéarti communiste. L'enjeu des
recherches sur les milieux populaires consiste @donpartie a faire la part de ces diverses
influences, et a étudier les relations entre greuperriers, mouvement ouvrier au sens large
(associations, syndicats) et Parti communiste, dénmieux comprendre les formes de
politisation et de représentation. J'espére awmitribué, & ma mesure, a cette histoire.
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